
23–30 jaar 
Comfort & kwaliteit

14–16 jaar 
Nonchalant & niet alleen op stap

10–13 jaar 
Enthousiast & afhankelijk

17–22 jaar 
Beleving & budget

•	� Staan open voor alle vormen van  
culturele activiteiten

•	 Afhankelijk voor de kosten en het vervoer
•	 Culturele activiteiten mogen niet saai zijn

•	 Sfeer is belangrijk
•	� Willen worden ondergedompeld in  

een verhaal
•	 Kosten spelen een grote rol

•	 Weinig interesse in cultuur
•	 Willen liever niks alleen doen
•	� Vrienden beïnvloeden interesse  

en smaak

•	 Besteden meeste tijd aan culturele  
	 activiteiten
•	 Interactie is belangrijk
•	� Sfeer en gezelschap zijn beslissende 

factoren voor deelname

‘Als er iets 
te doen is, dingen 

om uit te proberen, 
dan is het wel heel 

leuk. Als je niks mag 
aanraken, niet.’

 
‘Stel je voor; 

ik zou in mijn eentje 
moeten gaan, dan 

zitten er straks allemaal 
vreemde kinderen die je 
niet kent en dan moet 

je daar bijzitten.’

‘Ik hou van 
geschiedenis. 

Ik vind het leuk 
als mensen het me 
uitleggen, in plaats 
van dat ik het moet 

lezen.’

 
‘Als er 

een film uitkomt 
dan is het wel leuk 
om dat op een wat 

exclusievere manier 
te bekijken.’ 

Hoe betrek je Zeeuwse kinderen en jongeren bij cultuur?
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Cultuurdeelname

	 wordt gestimuleerd door…

	 wordt gestimuleerd  
	 of belemmerd door…

	 wordt belemmerd door…

Communicatie over  
cultuuraanbod 
Veel jongeren gaan niet specifiek op zoek 
naar aanbod, tenzij het om een bioscoopfilm 
gaat, maar geven aan dat het ‘op hun pad 
komt’. Culturele instellingen moeten hard 
werken om bij jongeren op te vallen.

Cultuureducatie
Bijna alle kinderen en jongeren komen in 
aanraking met culturele activiteiten door 
middel van cultuureducatie. Ondanks deze 
kennismaking met cultuur zien we dat de 
doelgroep hierdoor niet per definitie meer 
cultuur gaat beoefenen of bezoeken in de 
vrije tijd.


